
k в рекламе создается ореол очень профессиональ­
ной финансовой организации, принципов работы 
которой обывателю все равно не понять -  нужно 
просто доверять создателям;

> организаторы фирмы-пирамиды занимаю тся 
в основном продвижением бренда, заботятся 
о популярности среди населения, о реальных же 
проектах ничего не сообщается;

паша пирамида 
принесет 10 0 0 %
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